Freaksville Record :
identité visuelle d’'une boutique en ligne.

Ce document présente le projet développé en 2013 & la ESIAJ (Ecole Supérieure d’Infographie
Albert Jacquard) a Namur par les étudiant(e)s de 2e année du groupe DWM (design web et multi-
média), dans le cadre du cours de communication visuelle de Marc Wathieu.



Freaksville Record.

Concu sur le mode d’un collectif d’artistes, le label discographique
Freaksville Record nait en 2006.

Audacieux et indépendant, Freaksville se démarque par son esprit
iconoclaste hors-norme. Sous le terme « French pop underground », la
musique folk, le space-rock ou I'avant-garde électronique cbtoient de
maniéere jouissive le punk décadent, la chanson pop en francais, les comics
US, les séries B ou le rock garage mutant.

Le nom Freaksville est une allusion au film-culte Freaks du réalisateur
américain Tod Browning.

Extrait de I’article wikipedia consacré a Freaksville Record.

P http://fr.wikipedia.org/wiki/Freaksville_record
P http://www.freaksvillerec.com/



http://www.flickr.com/photos/marcwathieu/sets/72157632973964812/
http://www.freaksvillerec.com/




Objectif et méthode.

Le workshop de communication visuelle a pour objectif de confronter les
étudiant(e)s a la création d’une identité graphique. L'objet du travail est for-
mulé lors d’une rencontre avec un commanditaire, précisant les criteres et
caractéristiques du résultat attendu.

Les étudiant(e)s travaillent par petits groupes et réalisent un document des-
tiné a la présentation de leur proposition. Le workshop se termine par une
séance ou chaque groupe présente successivement son projet au comman-
ditaire, qui le commente et I’évalue.

Bénéfice pédagogique.

Sur un plan pédagogique, la pratique du workshop offre une dynamique réel-
lement profitable, liée a I'impact d’un travail concentré sur un moment intense,
ainsi qu’a un effet d’immersion dans une problématique a résoudre. Le travail
en petits groupes permet en outre une excellente simulation des conditions
de travail en agence : collaboration, gestion du temps, négociation, etc.






Préparation
& rencontre.

Dans la perspective d’une refonte de la boutique en ligne de Freaksville Re-
cord par I'agence liégeoise SCALP, Benjamin Schoos (fondateur de Freaks-
ville) m’a suggéré I'idée d’une collaboration avec les étudiants de la HEAJ.

Cette opportunité a débouché sur la mise en place d’un workshop autour de
I’identité visuelle du Freaksville Store.

Introduction au workshop avec Benjamin Schoos et Sophie Galet.

Une rencontre avec Sophie Gallet (responsable de la communication et
du Freaksville store, graphiste de I'agence Scalp) et Benjamin Schoos,
(responsable et fondateur du label Freaksville Record) informe les étudiant(e)s
des différents aspects de la demande : les objectifs et enjeux, I'état d’esprit,
les attentes et les criteres.






Synthese.

Apres la rencontre avec Sophie et Benjamin, une synthése des informations
récoltées est établie en groupe.

¢ Objectif

proposer une plateforme de vente d’albums et d’objets originaux (CDs, vi-
nyls, T-shirts, objets), tout en diffusant un état d’esprit conforme a I’approche
alternative et indépendante de Freaksville.

¢ Public-cible
amateurs de musique “indie pop-rock”, public assistant a des concerts...
e Critéres

Un critére majeur, souligné par Sophie Gallet : bien qu’intégré au site Freaks-
ville, le FREAKSVILLE STORE est un site distinct, et doit étre compris comme
tel par le visiteur. C’est précisément la raison de ce travail d’identité visuelle.
Criteres généraux : accessibilité, accueil, attractivité (exclusivités, bonus),
cohérence et homogénéité graphique, lisibilité, originalité, impact, possibili-
tés de déclinaisons graphiques.

¢ Mots-clés

Freaks, French pop, Culture underground, Rock Garage, Mutant, Alien, Dé-
viant, LoFi, Experimental, Avant-garde, Punk décadent, Comics US, Séries
B, Krautrock, LoFi, Sci-Fi, Sixties pop, Amazing, Space-rock...






Chronologie :
6 etapes.

e Documentation.

Vision de différents documents vidéo sur Freaksville Record. Visite et analyse
de plusieurs boutiques en ligne : Qobuz, Amazon, Tricatel, Mute.

¢ Constitution de groupes.

Travail en petits groupes sur un mode «agence de communication».

¢ Chantier de recherche.

Brainstorming conceptuel, puis petite mise en jambe (brainstorming visuel)
pouvant a terme constituer une réserve d’idées : par des modifications suc-
cinctes du logo existant, proposer des déclinaisons suggérant diverses thé-
matiques de votre choix.

¢ Chantier de recherche.

Ensuite : croquis, esquisses, intentions et avant-projets : propositions dédui-
tes de la documentation examinée lors du cours et des critéres exposes par
Benjamin Schoos et Sohpie Galet. Comment résumer une stratégie de com-
munication en une idée simple, forte, concise ? Comment la traduire le plus
clairement possible en une identité visuelle ?

e Séléction et développement d’un projet.

Par groupes, choix de la piste la plus pertinente et développement graphique,
avec originalité et lisibilité.

¢ Mise au point des visuels et d’un document de présentation.
Par groupes : choix techniques, mise au point et livraison d’un document ho-

mogeéne, support de communication destiné a étre projeté et commenté lors
d’une présentation des travaux a Benjamin Schoos et Sophie Gallet.
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Les pages qui suivent présentent une sélection de travaux significatifs.

Un choix plus vaste est consultable sur mon Flickr.
» Voir en ligne.



http://www.flickr.com/photos/marcwathieu/sets/72157629242055895/
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Merci a Sophie Gallet et Pascal Schyns (graphistes de I’agence Scalp),

et a Benjamin Schoos (responsable et fondateur du label Freaksville Record)
de nous avoir offert 'opportunité de ce travail.

P http://www.freaksvillerec.com/

Un choix plus vaste de travaux est consultable sur mon Flickr.
» Voir en ligne.

Mise a jour : 2 mai 2013.

Contact : marc.wathieu@prof.heaj.be



http://www.freaksvillerec.com/
http://www.freaksvillerec.com/
http://www.flickr.com/photos/marcwathieu/sets/72157632973964812/

